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АННОТАЦИЯ

      В работе  представлена общая  характеристика мирового и российского рынков наноиндустрии. Проведен анализ макросреды наноиндустрии. Описан мировой рынок нанопродуктов и его сегментация. Представлены  участники российского рынка нанотехнологий, органы государственного регулирования наноиндустрии. Даны направления развития российского рынка нанопродуктов. Проведен анализ маркетинговой деятельности в наноиндустрии. Наноиндустрия РФ развивается в условиях глобализации рынков продуктов, произведенных с помощью нанотехнологий или использующих нанокомпоненты -  электроника, фармацевтическая, авиакосмическая, автомобильная, бытовая техника. Ведущими игроками на этих рынках являются глобальные компании -  Intel, IBM, Samsung, GE, HP. Глобализация рынков связана с глобализацией конммуникаций, с использованием глобальной информационной среды Интернет для маркетинга и продвижения нанопродуктов.
     По результатам  SWOT-анализа  предложены основные направления развития маркетинга нанопродуктов РФ:  1)  Развитие НИОКР, создание условий для растущего производства нанопродукции в отраслях: электроника, обрабатывающие, энергетика, здравоохранение; 2)  Интеграция в мировые инновационные и производственные нанотехнологические цепи; 3)  Использование интернет как глобальной информационной среды для продвижения нанотехнологий и нанопродуктов на российском и международном рынках. 
      Развитие рынка нанотехнологий в РФ обусловлено уровнем информированности потенциальных участников инновационных  нанотехнологических цепей – от исследователей и разработчиков нанотехнологических решенй до массовой аудитории. Интернет-продвижение предлагается как одно из основных направлений обеспечения роста осведомленности и знаний о нанотехнологиях.

        Предложен  стратегический подход к продвижению нанопродуктов РФ. Определены основные элементы стратегии интернет-продвижения;  интернет-PR, интернет-реклама, рекомендации по дизайну  интернет-сайтов.  Представлена cхема формирования промоциональных решений в Интернет.  
       Интернет-PR представляется основным средством продвижения  в силу коммуникационных и экономических преимуществ в ситуации экономического кризиса.  Рекомендованы  ведущие системы  поисковой и контекстной рекламы в Рунете для продвижения нанопродуктов:   Google Adwords,  Yandex Директ, Бегун.  
Определены экономические и социально-политические результаты интернет-продвижения нанопродуктов РФ 
       Реализация стратегии интернет-продвижения нанопродуктов РФ на начальном этапе может вестись в рамках  ФЦП с привлечением всех  заинтересованных реальных и потенциальных участников рынка . 
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Введение

     Сегодня в мире происходит бурный рост рынка нанотехнологий. Лидерами этого рынка являются США, Западная Европа, Япония, все активнее о своей роли заявляют Китай, Индия. Россия имеет шанс выйти на этот рынок, для чего прилагаются значительные усилия со стороны Правительства. Особенностью участия России в мировой наногонке является то, что  она идет в этой гонке с отставанием на 7 лет от США, где Национальная нанотехнологическая инициатива была принята в 2001 г. Тем не менее, ситуация смены технологических укладов, наличие задела по фундаментальным исследованиям в области нанотехнологий обусловливают необходимость развития наноиндустрии в РФ и участие нашей страны в нанотехнологической автивности, в т.ч. в целях сохранения геополитической позиции в мире. 

      Мировой рынок нанопродуктов включает наноматериалы, наноинструменты, наноприборы. Вместе с рынком конечных  продуктов, включающих нанокомпоненты, объем рынка нанопродуктов приблизится к 2014 г. по разным оценкам – к размеру от полутора до трех триллионов долларов.

      Российская наноиндустрия пока находится на начальном этапе своего формирования Объем продаж российских нанопродуктов составляет около 20-ти миллиардов рублей. Россия занимает на мировом рынке нанопродуктов пока незначительную долю - 0,07%.. Правительством РФ поставлены радикальные задачи по развитию наноиндустрии. Это достижение объемов продаж российских нанопродуктов в 2015 г.  900-т миллиардов рублей, в т.ч. экспорта в размере 180 миллиардов рублей. В условиях глобализации рынков, нестабильности экономики, решение этих задач требует стратегического подхода.

       Цель научной научной работы  – анализ маркетинговой среды  наноиндустрии РФ  и разработка рекомендаций по стратегии  интернет-продвижения российских нанопродуктов. 
       Задачи научной работы:

1.  Анализ маркетинговой среды  наноиндустрии РФ, мирового рынка нанопродуктов
2.  Анализ российской наноиндустрии и рынка нанопродуктов 
3.  SWOT-анализ наноиндустрии РФ и разработка  маркетинговой стратегии развития  наноиндустрии РФ

4.  Разработка стратегического подхода  к продвижению нанопродуктов РФ и рекомендаций по их Интернет-продвижению. 
5.  Разработка рекомендаций по основным элементам стратегии Интернет-продвижению нанопродуктов РФ.
     Основанием для разработки темы послужило участие автора в исследовательской работе «Маркетинговый анализ рынков нанопродуктов» в составе рабочей группы по кафедре маркетинга. Исходные данные для разработки темы – данные аналитических компаний, материалы отчета по НИР и самостоятельные исследования, публикации  ученых и экспертов в области нанотехнологий, данные опросов, материалы ФЦП.
      1.  Анализ маркетинговой среды наноиндустрии

     1.1. Общая характеристика рынка наноиндустрии

     Наноиндустрия – (nanoindustry) – это сфера разработки и производства нанопродуктов, т. е материалов и структур, устройств нанометрового (1-100 нанометров) диапазона.

     Нанометр – это миллиардная доля метра, или 10 - 9 метра. Особое значение наноиндустрии для развития экономки РФ обусловлено возможностью создания продуктов с новыми свойствами и возможностями, значительно превосходящими существующие.

     В программе развития наноиндустрии РФ, принятой в 2008 г., наноиндустрия определяется как интегрированный межотраслевой и междисциплинарный комплекс бизнес-структур, промышленных, научных, образовательных, финансовых и иных предприятий различных форм собственности, обеспечивающих и осуществляющих целенаправленную деятельность по разработке и коммерциализации нанотехнологий (www.mon.gov.ru/work/nti/dok/str/nano15.doc) .

     Нанотехнологии – технологии, направленные на создание и эффективное практическое использование нанообъектов  и наносистем с заданными свойствами и характеристиками (www.mon.gov.ru/work/nti/dok/str/nano15.doc.). Или, по определению академика Ю.Третьякова, нанотехнологии – это совокупность методов  и приемов, применяемых при изучении, проектировании, производстве и использовании структур, устройств и систем, включающих целенаправленный контроль и модификацию формы, размера,  интеграции и взаимодействия составляющих их  наномасштабных элементов (1-100 нанометров) для получения  объектов с новыми химическими, физическими, биологическими свойствами (http://nanodigest.ru/content/view/22/40, Российский интернет-журнал о нанотехнологиях). 
      Сегодня в мире происходит бурный  рост и развитие рынка нанотехнологий и включающих нанокомпоненты производств. Создаются и выводятся на рынок новые продукты, совершенствуются старые. Оптимистические прогнозные оценки на 2014 г. достигают  величины 2,4  триллионов долларов  США  (рис. 1.1, (ftp://ftp.cordis.europa.eu/pub/nanotechnology/docs/nanoarticle_hullmann_nov2006.pdf).

      С понятием нанотехнологии связаны такие понятия  как: наноиндустрия, нанопродукт, нанообъект, наносистема. Эти понятия определяются в Программе развития наноиндустрии в РФ.   Нанопродукт - высококонкурентоспособная продукция (товары, работы, услуги), произведенная с использованием нанотехнологий и обладающая вследствие этого ранее недостижимыми технико-экономическими показателями

     Нанообъект – объект, линейный размер которого хотя бы в одном направлении составляет порядка 1-100 нм. Наносистема – система, содержащая структурные элементы размером порядка 1-100 нм, определяющие ее основные свойства и характеристики в целом. К разряду наносистем относятся, в том числе, наноустройства и наноматериалы.  

      Национальная нанотехнологическая инициатива США (NNI), начатая бывшим президентом Клинтоном в 2001 г.,  является точкой старта глобальной гонки ведущих экономик мира в исследовательских программах в сфере нанотехнологий (cordis.europa.eu./nanotechnology. p.13). 

        Российский рынок нанотехнологий находится на начальном этапе своего становления.  На настоящий момент доля России в общемировом технологическом секторе составляет около 0,3%, а на рынке нанотехнологий — 0,04%,  (http://www.glazev.ru/econom_polit/2477) . Во многом здесь сказался тот факт, что Россия обратила свое внимание на наноразработки на 7-10 лет позже, чем зарубежные страны, в частности, США, чему  в немалой степени способствовали политические преобразования
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       Рис. 1.1. Прогнозные оценки размера мирового рынка наноиндустрии,

ftp://ftp.cordis.europa.eu/pub/nanotechnology/docs/nanoarticle_hullmann_nov2006.pdf.  

в стране. Вовлеченность отечественного бизнеса в инвестиционный процесс нанотехнологической отрасли довольно низок. В 2008 в РФ около 250 организаций вели научно-исследовательскую и образовательную деятельность в области нанотехнологий, и около 60 предприятий занимались выпуском нанопродукции.

          1.2. Анализ макросреды наноиндустрии РФ
       Наноиндустрия РФ – как сфера производства нанопродуктов – развивается в условиях глобального, общемирового контекста.  Соответственно, значимыми факторами макросреды  для российской наноиндустрии являются мировая экономика, технологический уровень развития ведущих стран мира. 

     Согласно исследованиям известных ученых (Йозофа Шумпетера, Н.Д Кондратьева,  В.П. Баранчеева, В.Н. Гунина, С.Ю.Ляпиной, а также  С.  Глазьева,

(http://www.glazev.ru/econom_polit/2477),  сегодня мировая экономика развивается как процесс замещения  одного технологического уклада другим.  В настоящее время формируется  новый,  шестой технологический уклад. 
     Шестой технологический уклад переходит из  фазы развития в фазу роста. Его расширение сдерживается как незначительным масштабом и неотработанностью соответствующих технологий, так и неготовностью социально-экономической среды к их широкому применению.  По  прогнозам Национального научного фонда США (NSF), к 2015 году годовой оборот рынка нанотехнологий достигнет 1 - 1,5 трлн. долл. > http://www.nanowerk.com/spotlight/spotid=1792.php.  

     Начало шестого технологического уклада – это  освоение нанотехнологий преобразования веществ и конструирование новых материальных объектов, а также клеточных технологий изменения живых организмов, включая методы генной инженерии. Вместе с электронной промышленностью, информационными технологиями, программным обеспечением этот ключевой фактор составляет ядро шестого технологического уклада. 

     Дальнейшее развитие получат системы автоматизированного проектирования, которые вместе с технологиями маркетинга и технологического прогнозирования позволяют перейти к автоматизированному управлению всем жизненным циклом продукции на основе так называемых CALS-технологий, которые становятся доминирующей культурой управления развитием производства. Становление нового технологического уклада ведет к быстрому росту эффективности экономики: она становится менее материало- и энергоемкой. Благодаря технологиям нового технологического уклада энергоемкость мировой экономики к 2030 году может снизиться на 60%. 

     По прогнозам потребление энергии уменьшится с 306 кг нефтяного эквивалента на 1000 долларов США мирового ВВП в 2005 году,  до 130 кг в 2030 году.  Распространение нового технологического уклада в разных странах, а также его развитие в России, идет с отставанием. Российский рынок нанотехнологий находится на начальном этапе своего становления. На настоящий момент доля России в общемировом технологическом секторе составляет около 0,3%, а на рынке нанотехнологий — 0,04%. Во многом здесь сказался тот факт, что Россия обратила свое внимание на наноразработки на 7 - 10 лет позже, чем зарубежные страны.    
     Хронология и  характеристики технологических укладов по С.Глазьеву, представлены в Таблице 1.2.
         Сегодня в мире в связи  с мировым  финансовым кризисом  происходит спад в экономике,  растет инфляция и падает ВВП.  По данным ОРЕС (http://www.opec.ru/docs.aspx?id=389&ob_no=88224),  в 2006 г. инфляция в РФ  составила  9% ,  11,9% в 2007,  в 2008 г.  - 13,3%.   По данным агентства экономической информации Прайм-тасс (http://www.prime-tass.ru/news/show.asp?id=659317&ct=news), рост ВВП в РФ в 2006 г. составил 6,7%,  в 2007  8,1%, а в 2008 - 5,6%, http://www.prime-tass.ru/news/show.asp?id=880850&ct=news).  Снижение роста ВВП по итогам 2008 связано с возникновением мирового финансового кризиса.  Кризисная ситуация, по мнению С.Глазьева, обусловлена  ситуацией смены технологических укладов.    

,

                                                                                           Таблица 1.2. 

                                  Хронология и характеристики технологических укладов по С.Глазьеву, http://www.glazev.ru/econom_polit/2477                                         
	Характеристики   уклада
	                                               Номер  технологического  уклада

	
	1
	2
	3
	4
	5

	Период доминирования
	1770-1830 годы
	1830-1880 годы
	1880-1930 годы
	1930-1970 годы
	от 1970- до 2010 годов          

	Технологические лидеры
	Великобритания, Франция, Бельгия
	Великобритания, Франция, Бельгия, Германия, США
	Германия, США, Великобритания, Франция, Бельгия, Швейцария, Нидерланды
	США, Западная Европа,  Япония
	США, Япония

	Развитые страны
	Германские государства, Нидерланды
	Италия, Нидерланды, Швейцария, Австро-Венгрии
	Италия, Дания, Австро-Венгрия, Канада, Япония, Испания, Россия, Швеция
	СССР, Новые индустриальные страны (НИС)
	НИС, Бразилия, Россия

	Ядро технологического уклада
	Текстильная пр-ть, текстильное машиностроение, выплавка чугуна, обработка железа, строительство каналов, водяной двигатель
	Паровой двигатель, железнодорожное строительство, транспорт, машино-, пароходостроение, угольная, станкоинструментальная  пр-ть черная металлургия
	Электротехническое, тяжелое машиностроение, производство и прокат стали, линии электропередач, неорганическая химия
	Автомобиле-, тракторострое​ние, цветная металлургия, производство товаров длительного пользования, синтетические материалы, орга​ническая химия, производство и переработка нефти
	Электронная промышленность, вычислительная, оптико-волоконная техника, программное обеспечение, телекоммуникации, роботостроение, производство и переработка газа, информационные услуги

	Ключевой фактор
	Текстильные машины
	Паровой двигатель, станки
	Электродвигатель, сталь
	Двигатель внутреннего сгорания, нефтехимия
	Микроэлектронные компоненты

	Формирующееся ядро нового уклада
	Паровые двигатели, машиностроение
	Сталь, электроэнергетики» тяжелое машиностроении, неорганическая химия
	Автомобилестроение, органичес​кая химия, производство и переработка  нефти, цветная металлургия, автодорожное строительство
	Радары, строительство трубопроводов, авиационная пр-ть, производство и переработка газа
	Нанотехнологии, молекулярная биология 

	Преимущества данного технологического уклада по сравнению с предшествующим
	Механизация и концентрация производства на фабриках
	Рост масштабов и концентрации     производства на основе                использования парового         двигателя
	Повышение гибкости производства на основе использования электродвигателя стандартизация производства, урбанизация
	Массовое и серийное производство
	Индивидуализация производства и потребления, повышение гибкости производства, преодоление экологических ограничений по энерго- и материалопотреблению на основе КАЛС технологий


          1.2. 1. Мировой рынок нанопродуктов и его сегментация

Мировой рынок нанопродуктов включает наноматериалы, наноинструменты, наноприборы. По данным американской аналитической компании BCC research, мировой рынок нанотехники в 2007 году составил 11,6 млрд. долларов, (http://www.bccresearch.com/report/NAN031C.html).   В 2008 г. эта величина достигла 12,7 млрд. долларов  и в 2013 она должна составить 27,0 млрд. долл. при среднегодовом приросте в 16,3%. (Рис.1.2.1.1).  
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Рисунок 1.2.1.1 - Мировой рынок нанотехнологической продукции,
2007-2013 (млн. $), ( http://www.bccresearch.com/report/NAN031C.html)

      Наноматериалы, а в частности наночастицы и нанокомпозиты, в 2007 году заняли доминирующее положение на рынке нанотехнологий. Их доля составила 87%  всего рынка, но к 2013 г.  и прогнозируется ее снижение до 69,2%.  В ближайшие годы  прогнозируется высокий рост применения нанотехнологий в электронике (30,3%), биомедицине (56,2%)  и в потребительской сфере (45,9%).  Еще несколько лет назад биомедицина была в числе наиболее привлекательных сфер  для венчурного капитала

( рис.1.2.1.2)   
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  Рис. 1.2.1.2   Распределение компаний по нанотехнологическим сегментам, 2003 г.

( http://ftp.cordis.europa.eu/pub/nanotechnology/docs/nanoarticle_hullmann_nov2006.pdf)
       Сегодня  на мировом рынке представлено более 800 потребительских продуктов, произведенных с помощью нанотехнологий – электроника, одежда, косметика, продукты 
питания, фармпрепараты, бытовая техника (www.nanotechproject.org/ inventories/ consumer).
     Маркетинговый интерес представляет классификация нанопродуктов, разработанная в 2004 г. американской независимой исследовательской компанией  Lux Research  (http://www.luxresearchinc.com/pxn.php).  Классификация была разработана в процессе исследования проблем коммерциализации нанотехнологий для расчета фондового индекса наноиндустрии - The Lux Nanotech Index ™ .  Классификация  строится по критерию положения нанопродукта в нанотехнологической цепи ценности  (The Nanotechnology Value Chain)  и включает 4 группы нанопродуктов   (рис.1.2.1.3.):

   1)  наноматериалы (nanomaterials)- наночастицы, нанотрубки, квантовые точки, фуллерены, дендримеры, нанопористые материалы;

   2)  наноинтермедиаты (nanointermediates,  нанопосредники), или нанокомпоненты – покрытия, ткани, чипы памяти и обработки информации, контрастные носители, оптические компоненты, ортопедические материалы, суперпроводящие волокна);

   3)  продукты, содержащие нанокомпоненты  т.е. наноинтермедиаты -  (nano-enabled products) – автомобили, одежда, авиалайнеры, потребительская электроника, фармпрепараты, произведенные продукты питания, пластические контейнеры, домашние приборы;

   4)  наноинструменты (nanotools) – атомно-силовые микроскопы, оборудование для литографической печати, программное обеспечение для молекулярного моделирования).

     Аналитическая компания   Lux Research (США)  выделяет следующие  сегменты рынка нанотехнологий 

· Аэрокосмическая промышленность;

· Автомобильная промышленность;

· Строительство;

· Электроника;

· Энергетика и защита окружающей среды;

· Производство;

· Медицина и фармацевтика;

· Нефте- и газопереработка
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         Рис. 1.2.1.3. Классификация нанопродуктов Lux Research (http://www.luxresearchinc.com/pxn.php).  
Согласно прогнозу Lux Research, рынок конечных нанопродуктов в 2014 г. приблизится к оценке  3 триллиона долл.  (Рис.1.2.1.4.). Величина продаж собственно наноматериалов в сравнении с продажами конечной наносодержащей продукции очень невелика. 
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Рис. 1.2.1.4. Прогноз роста рынка конечных продуктов Lux Research до 2014 года

                                    http://www.nanowerk.com/spotlight/spotid=1792.php
        О глобализации рынка нанотехнологий и нанопродуктов говорит характер его оценки. Аналитические компании и организации разных стран мира сегодня оценивают этот рынок – нанопродуктов и нанотехнологий в мировом масштабе – как по объему, динамике,  так и по сегментам – по типам продуктов, по сферам применения и регионам (рис. 1.2.1.5 – 1.2.1.7).  Глобализация рынка нанотехнологий обусловлена глобальным характером отраслей применения нанотехнологий  – электроника, энергетика, фармацевтическая, автомобильная, обрабатывающие отрасли, здравоохранение.
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      Рис.  1.2.1.5.  Прогнозные оценки  мирового рынка по различным нанотехнологическим сегментам (на 2003 г), миллиардов амер. долларов  tpp://ftp.cordis.europa.eu/pub/nanotechnology/docs/nanoarticle_hullmann_nov2006.pdf)   
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Рис. 1.2.1.6  Прогнозные оценки  мирового рынка по различным нанотехнологическим сегментам (на 2003 г) для периода 2002- 2006 гг., миллиардов амер. долларов, 
(   htpp://ftp.cordis.europa.eu/pub/nanotechnology/docs/nanoarticle_hullmann_nov2006.pdf   )  
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    Рис. 1.2.1.7.  Глобальные продажи продуктов, включающих нанотехнологии, по регионам мира, Lux Research,  2004 (htpp://ftp.cordis.europa.eu/pub/nanotechnology/docs/nanoarticle_hullmann_nov2006.pdf 

       Глобальный рынок нанопродуктов и нанотехнологий  также может сегментироваться по срокам вывода нанопродуктов на массовый рынок ( рис. 1.2.1.8).    На рис. 1.2.1.8.   показаны сроки  выхода наноматериалов на рынок по прогнозам США в 2005 г.  Мы видим, что раньше всего на рынок выходят наноматериалы, а последними – сложные нантехнологические системы – квантовые компьютеры, молекулярные процессоры, технологии восстановления живых тканей и органов.
       Рост рынка нанопродуктов в развитых странах связано с осведомленностью населения о нанотехнологиях.  Исследования американского исследовательского центра - The Woodrow Wilson International Center for Scholars в период сентября 2006 - сентября 2007 г. показали  высокий уровень осведомленности  американцев о нанотехнологиях;   57% американцев  в 2007 г. осведомлены (слышали что-либо) о нанотехнологиях (http://www.nanotechproject.org/file_download/files/HartReport.pdf, p.6),  Из них 10% слышали много (heard a lot);  20% – наслышаны (heard some); 27% слышали мало (heard just a little);  и лишь 42%  совсем ничего не слышали (heard nothing at all) и 1% затруднились с ответом.  Уровень  высокой осведомленности  «слышали много» и  «наслышаны» можно  условно оценить как знание (30% опрошенных). Уровень знания вырос в США с 2004  с 16%  в 2004 г.  до 30% в 2007.  (Рис.1.2. 1.9). 
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              Рис. 1.2.1.8.  Прогнозные сроки выхода наноматериалов на рынок 

(М. Алфимов,http://elibrary.ru/projects/conference/tunisia2007/presentations/alfimov.ppt) 
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        Рис 1.2.1.9  Публичная осведомленность о нанотехнологиях в США (http://www.nanotechproject.org/file_download/files/HartReport.pdf) 
      В РФ распространение нанотехнологий на рынке наноиндустрии зависит, в том числе и от осведомленности населения.  Правительство РФ ставит амбициозные цели по выходу российских нанопродуктов на мировой рынок, что предполагает развитие отечественной наноиндустрии, вовлеченность в инновационные (производственные и потребительские) процессы миллионов россиян. Участие российских производителей и потребителей  в процессах развития наноиндустрии предполагает широкую их информированность о нанотехнологиях.  Оценка осведомленности и информированности о нанотехнологиях российской аудитории (по данным опросов ВЦИОМ (2008 г.) и ФОМ (2007 г.) в сравнении с американской представлена в табл.  1.2.1.) .   

        По данным генерального директора Концерна «Наноиндустрия» М.Ананяна,  распространение нанотехнологий в РФ ограничено незнанием возможностей нанотехнологий в отраслях потребления (Ананян, 2007). Можно говорить о том, что оно ограничено и относительно низким  уровнем осведомленности и, главное, знаний нанотехнологий активным населением страны.

                                                                                            Таблица 1.2.1.

     Осведомленность аудитории РФ и США о нанотехнологиях и отношение к ним, весна 2007 ФОМ и  апр.2008, ВЦИОМ ( http://bd.fom.ru/report/cat/cult/sci_sci/d071826,

         http://wciom.ru/fileadmin/content/Report_nano.ppt
         http://www.nanotechproject.org/file_download/files/HartReport.pdf
	      Показатели положения аудитории на лестнице 

        коммуникационных эффектов
	WWCS

Sept. 2007,

USA
	2007 (весна), 

ФОМ, РФ,%
	2008, апр.

ВЦИОМ,

РФ, %

	1.
	Осведомленность населения  о нанотехнологиях, %
	57
	33
	43

	2.
	Знание  смысла слова  нанотехнологии, %
	30
	9
	30

	3.
	Интересуются развитием нанотехнологий (готовность получать новые знания), % 
	
	н/д
	41

	4
	Отношение к нанотехнологиям

4.1.Нанотехнологии принесут людям пользу (2008, РФ),

4.2.их надо финансировать в первоочередном порядке (2007 РФ 0,33 х 0,2 = 0,066  )

4.3. (2007 США), преимущества перевешивают риски
	15
	6,6
	81

	5.
	Готовность купить нанопродукт, %

2007 – не доступно
	н/д
	н/д
	52


        По данным пилотного опроса 96 студентов ГУУ в мае 2009 г. специальностей «Управление инновациями» (1,2,3-й курсы) и «Маркетинг» (3-й курс), проведенных с участием автора, не более 15% студентов могут объяснить значение слова «нанотехнологии» и еще меньше - привести конкретные примеры наноматериалов, нанокомпонентов, наноприборов и наноустройств. 
        Развитие нанотехнологий и рынков нанопродуктов в странах-лидерах обусловлено в значительной мере высоким  уровнем развития коммуникативных систем и высокой коммуникативной активностью  участников рынка.

      1.2.2. Компании-участники  мирового рынка нанопродуктов  

        Участниками рынка нанопродуктов являются разработчики, производители нанопродуктов, а также компании, включающие нанокомпоненты в свои продукты. 

        Американская исследовательская  компания  BCC Research   в отчете о состоянии рынка нанопродуктов  приводит список из 166 компаний мира - производителей нанопродуктов и нанокомпонентов, (http://www.bccresearch.com/report/NAN031C.html). В этом списке – известные глобальные компании:   General Motors Corporation, Hewlett-Packard, IBM Corporation, Xerox Corporation. (Таб.1.2.2.1). В этом списке нет российских компаний – NT MDT, Концерн Наноиндустрия.
       Отрасль нанотехнологий значима в США, сотни компаний  разрабатывают и используют нанотехнологии.  Значимость этой сферы для инвесторов актуальна в  США уже несколько лет. Независимой исследовательской компанией Lux Research в  2004 г. разработан  фондовый индекс нанотехнологий  Lux Nanotech Index  (http://www.luxresearchinc.com/pxn.php ). Индекс измеряет состояние ценных бумаг  26 публичных компаний,  работающих в области нанотехнологий. (75% -  компании 

специализирующиеся на нанотехнологиях, и 25% - компании – конечные пользователи нанопродуктов) и обновляется ежеквартально (Таб. 1.2.2.2) .
	                                                                                                                     Таблица 1.2.2.1.

      Ведущие в мире компании-производители нанопродуктов и нанокомпонентов,           http://www.bccresearch.com/report/NAN031C.html


	N
	Название компании

	N
	 Название компании


	1. 
	ADVANCED NANOTECHNOLOGY LTD.

	2. 
	ADVANCED POWDER (AP) MATERIALS, INC.

	3. 
	ALMATIS GMBH

	4. 
	ALPS ELECTRIC CO., LTD.

	5. 
	ALTAIR NANOTECHNOLOGIES, INC.

	6. 
	ANGSTROM MEDICA, INC.

	7. 
	APHIOS CORP.

	8. 
	APPLIED PLASMONICS, INC.

	9. 
	ARGONIDE CORP.

	10. 
	ASPEN AEROGELS, INC.

	11. 
	BABOLAT NORTH AMERICA INC.

	12. 
	BAIKOWSKI INTERNATIONAL CORP.

	13. 
	BANGS LABORATORIES, INC.

	14. 
	BASELL POLYOLEFINS CO., NV

	15. 
	BASF AG

	16. 
	BAYER AG

	17. 
	BIOPHAN TECHNOLOGIES, INC.

	18. 
	CABOT MICROELECTRONICS CORP.

	19. 
	CAPACITIVE DEIONIZATION TECHNOLOGY SYSTEMS, INC.

	20. 
	CAPSULUTION NANOSCIENCE AG

	21. 
	CARBOLEX, INC.

	22. 
	CATALYTIC SOLUTIONS, INC.

	23. 
	CATALYTIC MATERIALS, LLC

	24. 
	CIMA NANOTECH

	25. 
	CLARIANT LTD.

	26. 
	COOPER ELECTRONIC TECHNOLOGIES

	27. 
	CYRIUM TECHNOLOGIES INC.

	28. 
	DENDRITIC NANOTECHNOLOGIES INC.

	29. 
	DE NORA NORTH AMERICA INC.

	30. 
	DIONEX CORP.

	31. 
	DONALDSON CO., INC.

	32. 
	DOW CHEMICAL CO.

	33. 
	DOWA MINING CO., LTD.

	34. 
	DYNAL BIOTECH ASA

	35. 
	E. I. DUPONT DE NEMOURS AND CO.

	36. 
	EASTMAN KODAK CO.

	37. 
	EKA CHEMICALS AB

	38. 
	EMERGENCY FILTRATION PRODUCTS

	39. 
	ENER1, INC.

	40. 
	ENVIROSYSTEMS, INC.

	41. 
	ESPIN TECHNOLOGIES, INC.

	42. 
	EV GROUP

	43. 
	EVIDENT TECHNOLOGIES

	44. 
	EKSIGENT TECHNOLOGIES, LLC

	45. 
	EVONIK DEGUSSA GMBH

	46. 
	EXXONMOBIL CORP.

	47. 
	FERROTEC CORP.

	48. 
	FLAMEL TECHNOLOGIES SA

	49. 
	FORGE EUROPA LTD.

	50. 
	FOSTER CORP.

	51. 
	FRONTIER CARBON CORP.

	52. 
	FUJIMI CORP.

	53. 
	GENERAL MOTORS CORP.

	54. 
	GE PLASTICS

	55. 
	GENERAL NANOTECHNOLOGY, INC.

	56. 
	G24 INNOVATIONS, LTD.

	57. 
	GMA INDUSTRIES, INC.

	58. 
	HEADWATERS NANOKINETIX, INC.

	59. 
	HEWLETT-PACKARD

	60. 
	HOLMENKOL SPORT-TECHNOLOGIES GMBH

	61. 
	HONEYWELL SPECIALTY POLYMERS

	62. 
	HYPERION CATALYSIS INTERNATIONAL, INC.

	63. 
	HYPER-THERM HIGH TEMPERATURE COMPOSITES, INC.

	64. 
	IBM CORP.

	65. 
	INFRAMAT CORP.

	66. 
	INMAT LLC

	67. 
	INTEGRATED NANO-TECHNOLOGIES, LLC

	68. 
	ISHIHARA SANGYO KAISHA, LTD.

	69. 
	ISK MAGNETICS

	70. 
	JOHNSON MATTHEY PLC

	71. 
	KABELWERK EUPEN AG

	72. 
	KLEINDIEK NANOTECHNIK

	73. 
	KLOCKE NANOTECHNIK

	74. 
	KONARKA TECHNOLOGIES, INC.

	75. 
	LEICA MICROSYSTEMS AG

	76. 
	MACH 1, INC.

	77. 
	MEDIA AND PROCESS TECHNOLOGY, INC.

	78. 
	MEMBRANE TECHNOLOGY AND RESEARCH, INC.

	79. 
	MICROCOSM, INC.

	80. 
	MICROFLUIDICS INC.

	81. 
	MICRO-TECH SCIENTIFIC INC.

	82. 
	MITSUBISHI CHEMICAL CORP.

	83. 
	MOLECULAR IMPRINTS, INC.

	84. 
	MOLECULAR NANOSYSTEMS, INC.

	85. 
	MOYCO TECHNOLOGIES, INC.

	86. 
	NANOCARRIER CORP., LTD.

	87. 
	NANOCOR, INC.

	88. 
	NANOCRYSTALS TECHNOLOGY, LTD.

	89. 
	NANOFEEL

	90. 
	NANOFILM

	91. 
	NANOFORCE INC.

	92. 
	NANOGATE TECHNOLOGIES, GMBH

	93. 
	NANOGRAM CORP.

	94. 
	NANOINK, INC.

	95. 
	NANOKINETIX

	96. 
	NANOLEDGE

	97. 
	NANOMIX, INC.

	98. 
	NANONEX

	99. 
	NANOPHASE TECHNOLOGIES CORP.

	100. 
	NANOPORE, INC.

	101. 
	NANOPRODUCTS CORP.

	102. 
	NANOSCALE CORP

	103. 
	NANOSOLAR, INC.

	104. 
	NANOSPECTRA BIOSCIENCES, INC.

	105. 
	NANOSPHERE, INC.

	106. 
	NANOSTRUCTURED & AMORPHOUS MATERIALS, INC.

	107. 
	NANOSYS, INC.

	108. 
	NANOSOLAR, INC.

	109. 
	NANO-TEX, LLC

	110. 
	NANOTITAN, INC.

	111. 
	NANOTWIN TECHNOLOGIES, INC.

	112. 
	NANTERO, INC.

	113. 
	NEI CORP.

	114. 
	NEOMAX CO., LTD.

	115. 
	NEXTECH MATERIALS, LTD.

	116. 
	NOVACENTRIX CORP.

	117. 
	NOVAVAX, INC.

	118. 
	NPOINT, INC.

	119. 
	NUCRYST PHARMACEUTICALS

	120. 
	NVE CORP.

	121. 
	NYACOL NANO TECHNOLOGIES, INC.

	122. 
	OBDUCAT AB

	123. 
	ORTHOVITA, INC.

	124. 
	OXONICA, LTD.

	125. 
	PACIFIC NANOTECHNOLOGY, INC.

	126. 
	PHARMASOL GMBH

	127. 
	POLYSCIENCES INC.

	128. 
	PSIVIDA LTD.

	129. 
	QUANTUMSPHERE, INC.

	130. 
	RAVE, LLC

	131. 
	RHODIA SA

	132. 
	RITDISPLAY CORP.

	133. 
	ROHM AND HAAS CO.

	134. 
	ROSSETER HOLDINGS, LTD.

	135. 
	RBC LIFE SCIENCES, INC.

	136. 
	RTP CO.

	137. 
	SACHTLEBEN CHEMIE

	138. 
	SHENZHEN NANOTECH CO.

	139. 
	SHOWA DENKO K.K.

	140. 
	SIM COMPOSITES, INC.

	141. 
	SKYEPHARMA PLC

	142. 
	SOLARONIX SA

	143. 
	SOUTHERN CLAY PRODUCTS, INC.

	144. 
	SOUTHWEST NANOTECHNOLOGIES, INC.

	145. 
	SPIRE CORP.

	146. 
	STMICROELECTRONICS

	147. 
	SUD-CHEMIE AG

	148. 
	3RDTECH, INC.

	149. 
	TAYCA CORP.

	150. 
	TECHNANOGY, INC.

	151. 
	TOHOKU PIONEER CORP.

	152. 
	TOTO LTD.

	153. 
	TPL, INC.

	154. 
	UBE INDUSTRIES, LTD.

	155. 
	N.V. UMICORE S.A.

	156. 
	UNIDYM

	157. 
	UNITIKA, LTD.

	158. 
	UNIVERSAL DISPLAY CORP.

	159. 
	U.S. NANOCORP, INC.

	160. 
	VEECO INSTRUMENTS, INC.

	161. 
	WILSON SPORTING GOODS CO.

	162. 
	XEROX CORP.

	163. 
	XINTEK, INC.

	164. 
	ZETTACORE

	165. 
	ZYVEX CORP.


                                                                                                                        Таблица 1.2.2.2    

      Компоненты нанотехнологического индекса Lux Nanotech Index ,  США 
	Nanotech Specialists

	Component Name
	Ticker
	Sector
	Value Chain Stage

	Accelrys
	ACCL
	Electronics and IT
	Nanotools

	Altair Nanotechnologies
	ALTI
	Materials and manufacturing
	Nanomaterials

	American Pharmaceutical Partners
	APPX
	Healthcare and life sciences
	Nano-enabled products

	Arrowhead Research
	ARWR
	[Proxy for multiple sectors]
	[Proxy for multiple stages]

	Elan
	ELN
	Healthcare and life sciences
	Nano-enabled products

	FEI Company
	FEIC
	Electronics and IT
	Nanotools

	Flamel Technologies
	FLML
	Healthcare and life sciences
	Nano-enabled products

	Headwaters
	HW
	Materials and manufacturing
	Nanointermediates

	Nanophase Technologies
	NANX
	Materials and manufacturing
	Nanomaterials

	Nanosphere
	NSCH
	Healthcare and life sciences
	Nano-enabled products

	NVE
	NVEC
	Electronics and IT
	Nanointermediates

	Symyx Technologies
	SMMX
	Materials and manufacturing
	Nanotools

	Harris & Harris Group
	TINY
	[Proxy for multiple sectors]
	[Proxy for multiple stages]

	Veeco Instruments
	VECO
	Electronics and IT
	Nanotools

	End-Use Incumbents

	Component Name
	Ticker
	Sector
	Value Chain Stage

	Air Products & Chemicals
	APD
	Materials and Manufacturing
	Nanointermediates

	EI Du Pont de Nemours & Company
	DD
	Materials and Manufacturing
	Nanointermediates

	General Electric
	GE
	Materials and Manufacturing
	Nano-enabled products

	Hewlett-Packard
	HPQ
	Electronics and IT
	Nano-enabled products

	Intel
	INTC
	Electronics and IT
	Nano-enabled products

	International Business Machines
	IBM
	Electronics and IT
	Nano-enabled products

	Toyota
	TM
	Materials and Manufacturing
	Nano-enabled products

	3M
	MMM
	Materials and Manufacturing
	Nanointermediates, nano-enabled products


 ( http://www.luxresearchinc.com/pxn.php  (The Nanotechnology Value Chain Creation ))
         1.3. Анализ российского рынка нанопродуктов

     1.3.1. Общая характеристика российского рынка нанопродуктов 
       Специфика рынка нанопродуктов РФ – это его эмбриональное состояние, он находится в начальной стадии формирования и развития  в сравнении с мировым рынком, на котором лидируют экономически развитые страны. 
       Мировой рынок нанотехнологий растет. По данным Программы развития  наноиндустрии в РФ до 2015 года,  в 2008 году его объем составил 700 млрд. долл., а по прогнозам к 2015 году он достигнет  1200 - 1500 млрд. долл. Среднегодовой темп роста составит 171-214%.  Правительством РФ декларирована цель увеличения роста объема производства нанопродукции в 45 раз  (Таб. 1.3.1.1).     

                                                                                                         Таблица    1.3.1.1.                                                                                                                                                   

    Объем производства продукции наноиндустрии    (программа развития  наноиндустрии РФ до 2015 г.), (www.mon.gov.ru/work/nti/dok/str/nano15.doc)                           

	Показатели развития наноиндустрии  
	2008 
	2015
	Темп роста 2015/2008, %

	Мировой рынок нанопродукции 

млрд. долл. США
	700 
	1200-1500  
	171,4 -214,2

	Объем производства продукции наноиндустрии в РФ,  млрд. руб.


	20
	900,

 в т.ч. 180 

– экспорт 
	4500



	Доля РФ  на  мировом рынке 

нанопродуктов, %
	0,07%
	3%
	4285,7


     Планирование резкого роста производства нанопродукции в РФ сопровождается целями многократного роста  стоимости лицензионных платежей,  удельного веса отечественной  продукции на мировом рынке, многократного роста объема экспорта нанопродукции  (Таб. 1.3.1.2).
	                                                                                                            Таблица 1.3.1.2.    Показатели развития наноиндустрии  (Программа развития наноиндустрии РФ до 2015 г.),  www.mon.gov.ru/work/nti/dok/str/nano15.doc   

	     Показатели развития наноиндустрии  (программа развития 

            наноиндустрии РФ до 2015 г.)
	2008
	2011
	2015

	1.
	Объем производства продукции наноиндустрии в РФ,  млрд. рублей 
	20
	240
	900

	2
	Стоимость    лицензионных    платежей    при    введении   в  хозяйственный   оборот     объектов        интеллектуальной  собственности в области наноиндустрии  , млрд. руб.
	0,6
	7,0
	27

	3
	Удельный  вес  отечественной  продукции  наноиндустрии  в общем  объеме  продукции  наноиндустрии,  реализованной  на мировом рынке высоких технологий (доля РФ на мировом рынке),%
	0,07
	0,8
	3,0

	4
	Объем экспорта продукции наноиндустрии, млрд. руб.
	4
	31
	180

	5
	  Выданные  в  России  патенты  на  изобретения  в  области  нанотехнологий     на     имя     российских     организаций     и  индивидуальных изобретателей, нарастающим итогом, ед.
	35
	115
	430

	6
	Удельный   вес   публикаций   России   по   проблематике 

наноиндустрии в общем числе публикаций в ведущих научных  журналах мира по наноиндустрии, %
	0,2
	1,8
	3,5

	7
	Доля     уникальных,     высокоточных,     измерительных,  аналитических,   технологических   приборов  и  оборудования,  уникальных стендов и комплексов не старше 8 лет (с учетом их  модернизации) в общей стоимости машин и оборудования, %
	25
	50 
	70

	8
	Средний  возраст  научного  и  специального  оборудования,  приборов   и   устройств   головных   организаций   отраслей   в  составе ННС (Национ.нанотехнологической сети ), лет
	12
	6
	6

	9 
	Численность   персонала,   проводящего   исследования   в  области наноиндустрии,  тыс. чел.
	20,5 
	22
	24 

	
	в том числе исследователей  
	10,3
	11,2
	12.4

	10
	Доля исследователей, проводящих исследования в области  наноиндустрии, в общей численности исследователей, % :
	
	
	

	
	До 39 лет
	31
	40
	50

	
	Докторов наук
	2,7
	6
	10

	
	Кандидатов наук
	17,4
	18,4
	20

	11
	Объем  внутренних  затрат  на  выполнение  исследований  и  разработок     по     перспективным     направлениям     развития  наноиндустрии , млрд. руб 
	10,3
	28
	100

	12
	Объем  средств  федерального  бюджета  на  выполнение  исследований  и  разработок  по  перспективным  направлениям наноиндустрии  млрд. руб. 
	6,7
	16,5
	43

	13
	Доля     внебюджетных     средств     в     финансировании  инновационных  проектов  в  области  наноиндустрии  в  общем объеме финансирования проектов наноиндустрии,%  
	38
	41,5
	53


       В РФ сейчас  ведут фундаментальные, поисковые исследования, происходит  разработка нанотехнологий,  образовательную деятельность в сфере наноиндустрии    осуществляют   около   250   организаций. Из 300 участников нанотехнологической сети около   70 российских  организаций производят и  реализуют  продукцию наноиндустрии. При этом  Россия  все  еще  значительно  уступает  США  по  общему числу научных статей в области наноматериалов и нанотехнологий, числу международных патентов в области нанотехнологий  и умению инкорпорировать  нанотехнологические  прорывы в новое производственное  оборудование  и  готовые  продукты (программа развития наноиндустрии до 2015 г., стр 7,   (www.mon.gov.ru/work/nti/dok/str/nano15.doc ) .                                           
       Программа развития наноиндустрии в РФ до 2015 г. предусматривает 

 2 этапа стратегии в области нанотехнологий:

1)   2008- 2011  г.- формирование  конкурентоспособного   сектора   исследований   и   разработок в области наноиндустрии для поддержания научно-технического паритета с

экономически развитыми странами

2)  2012-2015 гг. -  формировании  институциональных   условий   для   масштабного   

наращивания   объема  производства    новых    видов    продукции    наноиндустрии    и    выхода профильных российских компаний на мировой рынок высоких технологий
       Развитие нанотехнологий связано с формирование Российской национальной  нанотехнологической сети, поддержка которой происходит в рамках федеральных целевых программ.

       Сайт российской национальной нанотехнологической сети (http://www.rusnanonet.ru) , представляет информацию о предприятиях-участниках наносети, информацию  по нанопродуктам в разрезе отраслей применения, а также информацию по  разработкам в конкретной области нанотехнологий  (Таб. 1.3.1.3).  Анализ данных показывает, что число разработок по отраслям применения превышает число готовых продуктов, что свидетельствует о недостатке коммерциализации результатов НИОКР в РФ. Некоторые позиции классификатора дублируются, например, отчеты о маркетинговых исследованиях указаны одновременно в  нескольких отраслях.

     Российская нанотехнологическая сеть, это

·  более 300 участников

·  более 70 производителей нанопродукции

·  более 250 исследовательских и научных организаций;

· 13  направлений работы; число организаций по направлению: 

      1. Информационные системы - 8 

2. Инфраструктура - 22

3. Композитные   наноматериалы - 35 

4. Конструкционные  наноматериалы  - 20

5. Метрология и сертификация - 8 

6. Нанобиотехнологии - 20

7. Наноинженерия - 12 

8. Наноэлектроника - 43 

9. Оборудование  - 31

10. Подготовка кадров - 84

11. Системы    безопасности - 9

12. Содействие развитию -38

13 Функциональные  наноматериалы - 61

Российская нанотехнологическая сеть, это -

· 103  продукта, в т.ч.  71 - товары народного потребления (В2С)

водоочистители, покрытия (для стекол, пластика, дерева), присадки, смазки для автомобилей, косметика (кремы, гели, маски);
· 84 единицы оборудования, из которых 45   - оборудование российских производителей: Cканирующие зондовые микроскопы  (ООО  «Аист НТ», Зеленоград; ООО НПП «Центр перспективных технологий», Москва) ; Модульные платформы НаноФаб (НТ-МДТ, Зеленоград), Установки плазменных нанотехнологий  (травления, отжига, напыления)  - ЗАО «Инструменты нанотехнологии», Москва; ЗАО «Научное и технологическое оборудование, СПБ);  Лазеры (наносекундный, узкополостной) -ЗАО «Техноскан», Новосибирская обл.; измерительное оборудование - Концерн «Наноиндустрия,»  «Академия Биосенсор,» Москва; Реактор синтеза углеродных наноматериалов, Тамбовский з-д «Комсомолец» и др.  Почти половина оборудования на сайте ННС (39 единиц) – иностранного, в основном, американского (Nanometrics ) и японского (JEOL Ltd) производства.
· 36 -  программы, -  образовательные услуги по направлению «нанотехнологии» и «химические и биотехнологии» 

                                                                                                             Таблица 1.3.1.3.

                             Число представленных  нанопродуктов и разработок национальной  
              нанотехнологической сети по отраслям  (по данным http://www.rusnanonet.ru)
	 Конец формы

Отрасли 

	Численность предприятий по отраслям
	Число товаров

(готовых проду -ктов по сферам применения)
	Количество разработок в конкретной области

	Авиация и космонавтика
	22
	0
	14

	Автомобильная промышленность
	7
	40
	9

	Атомная отрасль
	23
	0
	7

	Безопасность
	3
	0
	5


	Вооружение и военная техника
	7
	0
	3

	Инвестирование
	5
	5 (марк.иссл-я)
	-

	Индустрия наносистем и наноматериалов
	76
	9
	16

	Машиностроение
	14
	4
	11

	Медицина
	29
	1
	12

	Металлургия
	7
	1
	-

	Нефтехимия
	8
	1
	3

	Образование 
	68 
	0
	- 

	Приборостроение
	20
	1
	14

	Сельское хозяйство 
	4
	0
	1

	Строительство 
	2
	7
	11

	Товары народного потребления
	7
	71
	5

	Химическая промышленность
	23
	3
	10

	Экология  
	12
	1
	6

	Электроника
	43
	3
	18

	Энергетика
	35
	4
	12


      В нанотехнологиях существуют такие области,  в которых российские и советские ученые стали первооткрыватели, первыми получив результаты, положившие начало развитию новых научных течений (http://www.kiae.ru/index312.html)  . Среди них можно выделить такие области, как получение ультрадисперсных наноматериалов, теоретическая разработка и проектирование светодиодов, одноэлектронных приборов, а также работы в области атомно-силовой и сканирующей зондовой микроскопии. У нас уже производится целый ряд нанопродуктов, востребованных на рынке: наномембраны, нанопорошки, нанотрубки. Большой прорыв сделан в наноэлектронике, успешно внедряются новые открытия в медицину. В частности, российским ученым принадлежит приоритет в открытии технологий клонирования организмов, стволовых клеток, оптикоэлектронных измерений, и даже в обосновании теоретической возможности нанотехнологий

      В то же время, Российский рынок нанотехнологий находится на начальном этапе своего становления. На настоящий момент доля России в общемировом технологическом секторе составляет около 0,3%, а на рынке нанотехнологий — 0,04%. Во многом здесь сказался тот факт, что Россия обратила свое внимание на наноразработки на 7-10 лет позже, чем зарубежные страны, чему не в малой степени способствовали политические преобразования в стране. Вовлеченность отечественного бизнеса в инвестиционный процесс нанотехнологической отрасли невысока, хотя  география  потенциальных участников достаточно обширна. На рис.( 1.3.1)  представлены города, откуда приходят заявки в Роснано на финансирование проектов по нанотехнологиям: Санкт-Петербург, Москва, Зеленоград, Троицк, Обнинск, Воронеж,  Черноголовка, Казань, Королев, Уфа,  Екатеринбург, Омск, Волгоград, Самара, Челябинск, Новосибирск

(http://www.kommersant.ru/doc.aspx?DocsID=1077342&ThemesID=600 )

          1.3.2. Участники российского рынка нанотехнологий
     На российском рынке нанотехнологий присутствуют следующие группы  участников наноиндустрии: Государственные учреждения, Головные организации,  Научно-исследовательские центры, Научно-образовательные учреждения,  Центры коллективного пользования и Научно- образовательные центры, Научно-производственные предприятия

Инвестиционные фонды и венчурные компании,  Региональные объединения, ассоциации,  центры; Особые экономические зоны;  СМИ, аналитика  (Таб.1.3.2.1).

	                                                                                                    Таблица 1.3.2.1 

     Основные участники российского рынка  нанотехнологической сети по группам характера участия в наноиндустрии    (http://www.rusnanonet.ru)    



	№
	Группы  участников 
	Число 

организаций

	1
	Государственные организации
	4 

	2
	Головные организации
	9

	3
	Научно-исследовательские центры
	55

	4
	Научно-образовательные учреждения
	67

	5
	Центры коллективного пользования и Научно- образовательные центры
	47

	6
	Научно-производственные предприятия
	66

	7
	Инвестиционные фонды и венчурные компании
	5

	8
	Региональные объединения, ассоциации, центры
	9

	9
	Особые экономические зоны
	5

	10
	СМИ, аналитика
	9


      В числе наиболее  известных российских компаний  на мировом рынке – несколько компания, включенных в международную англоязычную директорию:  Nanomet, Smart Whisker, Advanced Technologies Center ATC, NT-MDT Co. Advanced Technologies Center (Nanoscopy), Federal Informational and Analytical Center "Nanotechnology and nanomaterials"; Optronics Design; Quantum Pharmaceuticals Drug Discovery Software; Nanoworld.org; NanoCarbLab (NCL); Moscow MedChemLabs, Ltd.; TYDEX J.S.Co.; Nanotech Information Services; Concern Nanoindustry (Nanotech.ru);  Nanotechnology News Network Ltd (http://www.nanovip.com/nanotechnology-companies/russia). 

      Важное значение для оценки ситуации на рынке  нанотехнологий  в РФ имеет функционирование крупных российских компаний,   входящих в потенциальный российский фондовый индекс нанотехнологий   ( Таб. 1.3.1.2)     

	                                                                                                   Таблица  1.3.1.2.

    Перечень компаний, входящих в потенциальный российский фондовый индекс нанотехнологий  (Маркетинговый анализ рынков нанопродуктов, этап 1., с.204.) 

	     Название компании
	Капитализация, руб.

	ОАО "ГМК "Норильский никель"
	19 926 318 394

	ОАО "Северсталь"
	9 270 852 466

	ОАО "Новолипецкий металлургический комбинат"
	9 289 502 222

	ОАО "ВЕРОФАРМ"
	354 400 000

	ОАО "Фармстандарт"
	1 553 275 983

	ОАО "Машиностроительный завод"
	163 665 632

	ОАО "Новосибирский завод химконцентратов"
	184 702 258

	ОАО "ППГХО"
	770 720 454

	ОАО "НИИМЭ и Микрон"
	58 709 520

	ОАО "Нижнекамскшина"
	61 194 682

	ОАО "Ярославский шинный завод"
	22 602 066

	ОАО "Московский НПЗ"
	719 352 950

	ОАО "Новойл"
	806 202 890

	ОАО "ГАЗ"
	1 121 789 070

	Всего
	44 303 288 587
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       Рис.1.3.1.  Распределения заявок в Роснанотех на финансирование нанопроектов по городам РФ


      1.3.3. Государственное регулирование наноиндустрии

       Развитие наноиндустрии в РФ ведется в соответствии с федеральными документами: Программа  развития наноиндустрии в РФ до 2015 (принята в 2008 г.), а также ФЦП "Развитие инфраструктуры наноиндустрии в Российской  Федерации на 2008 - 2010 годы" (утверждена Правительством РФ в 2007 г.) и «Стратегия развития наноиндустрии» (Президенсткая инициатива от 24 апреля 2007 г.).

   «Стратегия развития наноиндустрии»  определяет актуальность и необходимость формирования наноиндустрии в РФ, а также определяет 3 основные задачи в этой сфере

      1)  Рост производства уже выпускаемой нанопродукции (горизонт - 3-4 года) – биочипы, мембраны, мембранно-каталитические системы, наноструктурыне материалы, светодиоды)

      2)  Разработка и доведение до стадии производства новой нанопродукции (3-5 лет) - системы  адресной  доставки  лекарств,  медицинские микроробототехнические       системы,  медицинские  нано-  и  микросенсорные системы для телемедицины, нано-  и  микросенсорные  систем дистанционного контроля  и управления;

      3)  Развитие принципиально новых направлений нанотехнологий (горизонт 10-20 лет) – это продукция нанобиотехнологий; гибридные устройства и приборы бионического типа; нанобиосистемы  и   устройства,  включая  принципиально  новые 

гибридные системы очувствления бионического типа; биоробототехнические системы.

       В Программе  развития наноиндустрии в РФ до 2015 (http://mon.gov.ru/work/nti/dok/str/nano15.doc, с 33)  определены основные участники госуправления наноиндустрией (Рис. 1.3.3.)  -  руковдители программы, координационно-коллегиальный орган Программы - Правительственный совет по нанотехнологиям,  Координатор Программы - Министерство образования и науки Российской Федерации, Технический координатор Программы - Федеральное агентство по науке и инновациям, Научный координатор Программы - - федеральное государственное учреждение РНЦ "Курчатовский институт"  и другие участники.    

    1.3.4. Направления развития российского рынка нанопродуктов
     Основные направления развития нанотехнологий с перспективностью продуктов представлены в классификаторе  «8+»  проектно-аналитической компания  Science Global Management в таб.1.3.4.  (http://sgmlab.ru/class8,  http://nanotechnology.sownar.com/nano_1_files/frame.htm#slide0055.htm ).  
Эти восемь направлений с учетом интенсивности конкуренции могут рассматриваться как актуальные для РФ.   


















































































































































































































































































































































































        Рис. 1.3.3. Основные участники госрегулирования наноиндустрии РФ,   (ФА – федеральное агентство, ФС– федеральная служба)   
Таблица 1.3.4.
           Классификация  нанопродуктов по направлению нанотехнологии,  области применения, перспективе продукта, конкуренции,   

	№
	Направление нанотехнологии
	Область применения
	Перспектива продукта
	Конкуренция

	1
	Твердотельные устройства на основе поверхностных и многослойных структур с заданным электронным спектром
	Бытовая и военная электроника, средства связи, альтернативная энергетика
	очень высокая
	очень высокая 

(в военной электронике конкуренция ослаблена за счет государственной защиты)

	2
	Фотонные кристаллы
	Средства связи
	высокая
	высокая

	3
	Управляемый рост нано-фрактальных систем: селективных катализаторов, спецкоксов и т.д.
	Химическая и нефтехимическая промышленность, атомная энергетика, пищевая промышленность
	очень высокая
	высокая

	4
	Функциональные нанокомпозиты, в т.ч. основе полимеров и на основе фуллереноподобных структур
	Материалы для автомобилестроения, авиапромышленности, альтернативной энергетики, высотного и транспортного строительства
	очень высокая
	очень высокая

	5
	Устройства молекулярной электроники
	Бытовая электроника, средства связи
	высокая, но дальняя
	очень высокая

	6
	Устройства микроэлектромеханики
	Микромашины 
	низкая
	высокая

	7
	Медицинские нанотехнологии
	Медицина, биотехнология, фармацевтика
	очень высокая
	сверхвысокая 

	8
	Нано-дисперсные порошки
	Высокотемпературная электроника, альтернативная энергетика, косметические средства
	средняя
	средняя


     1.3.5. Анализ маркетинговой деятельности в наноиндустрии
      Маркетинговая деятельность в области нанотехнологии анализируется в разрезе  комплекса маркетинга по 4р: продукт, цена, распространение, продвижение.  Состав основных предлагаемых нанопродуктов приведен на сайте национальной нанотехнологической сети. Ценовая политика не афишируется компаниями, хотя представление товаров в  Интернет говорит о готовности продаж. Для продвижения нанотехнологий в РФ используются специализированные журналы (например, Российские нанотехнологии), конференции , а также сайты – тематические (www.nanometer.ru , www.nanonewsnet.ru), компаний (www.ntmdt.ru/) и различных организаций (в т.ч. Национальная нанотехнологическая сеть, rusnanonet.ru; ).
       Представленность сайта в Рунете оценивается, в частности, Тематическим индексом цитирования (ТИЦ).  Для оценки ТИЦ используется  http://pagerank.adtexts.com/.  ТИЦ -  численный показатель, который зависит от числа внешних ссылок на страницу и от их качества. ТИЦ влияет на ранжирование результатов поиска в поисковых системах. Этот показатель  важен для продвижения сайтов и регулярно используется специалистами по поисковой оптимизации (SEO) для оценки сайтов. Чем выше ТИЦ, тем выше авторитет организации в интернет-сообществе. Американская поисковая система Google использует показатель  Google Page Rank (GPR)  как отражение статуса страницы в интернет-сообществе, основанного на авторитетности и количестве ссылок на него.

     Наиболее известные по ТИЦ (тематическому индексу цитирования)  и GPR (Google Page Rank) организации-участники  наноиндустрии в РФ  -  Институт химической физики им. Н.Н.Семенова РАН  (ТИЦ 7800, GPR – 6),  Авангард–Элионика ЗАО (ТИЦ- 5300, GPR – 1), Томский государственный университет, ГОУ ВПО, (ТИЦ 4700, GPR – 7),  Анализ показывает, что наиболее представленными являются вузы и исследовательские организации, а информация производственных компаний представлена в Интернет значительно меньше.

        Для продвижения нанопродуктов в мире и в РФ все больше используется Интернет. Уровень проникновения Интернет  в странах, где наиболее развиты нанотехнологии неодинаков. В США,  Японии, уровень проникновения  больше. Однако  количество пользователей в  развивающихся странах (Китай) , а также и в РФ быстро растет.    
       Данные  об использовании  Интернет в странах/регионах - лидерах нанотехнологий, представлены в Таблице (1.3.5.).

	                                                                                   Таблица  1.3.5.
      Использование Интернет в странах/регионах лидерах нанотехнологий 

       Март, 2009, http://www.internetworldstats.com/stats.htm  

	Страна
	Уровень проникновения,   % 
	Количество 

Интернет-пользователей, млн. чел
	Темп роста числа 

пользователей

Интернет,  
     2000 - 2008гг., % 

	США
	72,5
	220,1 
	 130.9  

	Южная Корея
	76,1
	36,8
	  93,3

	Израиль 
	74 
	3,3
	  314.4 

	Япония 
	73,8
	94,0
	   99.7

	ЕС 
	60,7 
	297,0 
	  214,6

	Россия 
	27,0
	32, 7
	1125.8 

	Китай 
	22.4
	300
	1224.4

	Германия 
	67,0
	55,2
	130,1

	Франция
	64,6
	40,1
	372,1

	Великобритания
	70,9
	43,2
	180,7


        Высокий темп роста Интернет-аудитории РФ говорит о значительном потенциале Интернет для развития коммуникаций, в т.ч. маркетинговых, для развития рынка нанопродуктов.
         1.4.  SWOT-анализ наноиндустрии  РФ

     Для оценки состояния, тенденций и разработки  маркетинговой стратегии развития наноиндустрии проведем SWOT-анализ этой сферы в сравнении с наноидустриями развитых стран (табл.1.4). Такое сравнение значимо в условиях глобализации рынков высокотехнологичной продукции  и нанопродукции, в частности. Рынки промежуточной и конечной продукции нанотехнологий (электроника, ИТ, энергетика, обрабатывающая, фармацевтическая, автомобилестроение, пищевая, здравоохранение) глобализованы.
    Выводы SWOT-анализа представим как стратегию маркетинга развития наноиндустрии значимую для результатов маркетинговой активности российских компаний и организаций на отечественном и мировом рынках нанотехнологий и нанопродукции.
         1.5.   Аналитическое резюме

      Сегодня в мире происходит быстрый рост рынка нанотехнологий. По данным Программы развития  наноиндустрии в РФ до 2015 года,   в  2008 г. мировой рынок  нанопродуктов оценивается в 700 млрд. долл., а по прогнозам к 2015 году он достигнет  1200 - 1500 млрд. долл.  Правительством РФ поставлены революционные цели резкого роста производства нанопродуктов и выхода с ними на мировой рынок.

       На рынке нанотехнологий работают сотни компаний, деятельность основных из них освещается в отчетах американских аналитических компаний, в частности,  

BCC Research и Lux Research. Российские компании мало известны на мировом рынке. Доля РФ на мировом рынке нанопродукции составляет 0,07%, однако поставлена цель довести ее к 2015 г. до 3%.

      Мировой рынок нанопродуктов развивается быстрыми темпами, можно говорить о его глобализации в силу глобального характера отраслей потребления наноматериалов и нанокомпонентов.  Основные игроки на этом рынке: США, Западная Европа, Япония; лидеров догоняет Южная Корея и Китай. Россия начала разработку нанотехнологической инициативы на 7 лет позднее США и сегодня ставит цели выхода на мировые рынки нанотехнологий.

        Развитие современной экономики происходит сегодня в русле смены технологических укладов. Нанотехнологии вместе с биотехнологиями составляют ядро нового, шестого технологического уклада. Шестой технологический уклад находится в стадии становления в наиболее развития странах – в  США, Японии, Западной Европе. В России наноиндустрия находится пока на начальной стадии развития. 

         Рынок нанотехнологий представлен в виде трех основных групп продуктов: наноматериалы,  наноинструменты, наноустройства.  Наибольшую долю сейчас занимают наноматериалы (84,7%), но наибольший темп роста прогнозируется для наноприборов доля которых сейчас минимальна (0,2%). Наибольший объем продукции производится и продается в США и в Европе, но наиболее быстрый рост продаж прогнозируется в Азии. Развитие рынка нанотехнологий охватывает практически все отрасли производства, - обрабатывающие отрасли, энергетику, электронику, авиакосмическую, автомобилестроение, фарминдустрию, здравоохранение, потому некоторые оценки его охватывают и производство продуктов с нанокомпонентами. 
                                                           SWOT анализ наноиндустрии РФ                                                                     Табл. 1.4.
	      Opportunities    (O)  / Возможности
	Threats     (T)  / Угрозы

	1.  Россия –  большой рынок для нанопродуктов (142 млн. нас.-я)

2.  Перетекание ресурсов из стагнирующих отраслей в сферу 
     нанотехнологий. 

3.  Развитие  международных ресурсов (информационных, 
    технологических и др.)  в области  нанотехнологий  и 
    продвижения нанопродуктов. 

4.  Высокий рост численности интернет-аудитории.  
	1. Угроза захвата рынка нанопродуктов РФ иностранными 
    компаниями.
2. Снижение госфинансирования в условиях секвестра госбюджета в
    ситуации продолжения экономического спада.

	Strengths             (S) /Сильные стороны) 
	Weaknesses         (W) / Слабые стороны 

	1. Высокий уровень госфинансирования (сопоставим с США).
2. Высокий уровень разработок на отдельных направлениях. 

3. Наличие квалифицированных кадров по отдельным 
    направлениям (образование, наука) .

	1.  Отставание в сроках начала реализации национальной программы 
     развития наноиндустрии на 7 лет от США и Западной Европы.
2. Малые масштабы отрасли (670 млн. долл. – РФ и  700 млрд. долл. 

 -  мировой рынок).
3. Недостаток частных инвестиций, основное финансирование – 
    госсредства.
4. Сравнительно  невысокий уровень общей  инновационной 
    активности в РФ. 

5. Низкая  известность нанопродуктов РФ на мировом рынке. 



























       Максимальный эффект от использования нанопродуктов прогнозируется в таких областях как: электроника и информационные технологии, обрабатывающая промышленность и материалы, здравоохранение, энергетика. 

       Развитие рынка нанопродуктов в РФ ведется сегодня в значительной мере силами Правительства и на средства госбюджета. Проблемой является коммерциализация научных разработок. Ситуация усугубляется экономическим кризисом, секвестированием госбюджетных расходов и бюджетов на развитие отраслей и компаний. 
      Разработка маркетинговых и промоциональных решений должна учитывать роль нанопродукта для производственных процессов клиентов. Особенностью нанопродуктов в РФ является их инновационность – новизна для производителя и потребителя. Соответственно, в маркетинге  нанопродуктов особенно актуален  инновационный аспект.
      Развитие рынка нанопродуктов связано с уровнем осведомленности аудитории. В России знание и  осведомленность о нанопродуктах невысоки  в сравнении с США.  Проблема неготовности  (в т.ч. информационной)  рынка к использованию нанотехнологий отмечается и практиками наноиндустрии.

     Учитывая глобальный масштаб рынков отраслей применения нанотехнологий, а также недостаток развития национальной инновационной системы,  по результатам анализа маркетинговой макро- и микросреды наноиндустрии,  SWOT-анализа  разработана маркетинговая стратегия нанопродуктов РФ. Эта стратегия предполагает развитие НИОКР, интеграцию в мировые нанотехнологические цепи, а также использование глобальной информационной сети Интернет для продвижения нанопродуктов РФ как на внутреннем, так и на мировом рынках.
        Продвижение нанопродуктов как решения по информированию целевых аудиторий –значимая составляющая маркетинга нанопродуктов. Нестабильность среды развития наноиндустрии предопределяет необходимость стратегического подхода к продвижению нанопродуктов. Глобализация наноиндустрии предопределяет необходимость использования глобальных коммуникаций –  интернет-продвижения.  Поэтому необходима стратегия  интернет-продвижения российских нанопродуктов и разработка рекомендаций по ее реализации

.. Наиболее перспективным каналом продвижения нанопродуктов для наиболее экономически активной части населения РФ (15-72 года) является интернет.  Основными средствами интернет-продвижения являются интернет-PR и  интернет-реклама нанопродуктов.

    Интернет-продвижение обеспечивает распространение для  профессиональных и широких групп общественности знаний о нанопродуктах, о перспективах и возможностях, а также результатах их применения.

       2. Рекомендации  по разработке стратегии Интернет-продвижения нанопродуктов РФ

       2.1. Стратегический подход к продвижению нанопродуктов РФ
     В условиях растущей нестабильности и  неопределенности глобализующейся деловой среды необходим стратегический подход  к развитию наноиндустрии и продвижению нанопродуктов на рынке. Важно  видеть направление движения к поставленным целям,  то есть ориентиры, вектор движения не менее важен, чем  детальное планирование процесса достижения цели, как это сделано, например, в Программе развития наноиндустрии РФ до 2015 г.  Конкретные (измеримые ) цели развития наноиндустрии поставлены в Программе развития наноиндустрии РФ до 2105 г. после того как была объявлена  «Стратегия развития наноиндустрии (Президентская инициатива) (2007 г.).
     Стратегический поход к решению задач маркетинга, продвижения и интернет-продвижения, заключается в разработке цепи взаимосвязанных стратегических решений –видения, миссии, целей развития наноиндустрии. Они и определяют стратегии маркетинга, продвижения и  интернет-продвижения российских  нанопродуктов   (Рис.2.1)



     Рис. 2.1.   Стратегический подход к продвижению  нанопродуктов  РФ                                                                                 
    Сформулируем эти решения.

     Видение (vision) -  интеллектуальный образ среды функционирования российской наноиндустрии.  Российская наноиндустрия сейчас развивается в условиях глобализации, когда наноиндустрия развитых стран ее значительно опережает. Доля российских нанопродуктов на мировом рынке пока  ничтожно мала. В России наноиндустрия формируется в условиях, когда мировой рынок уже практически сформирован и поделен, однако он быстро растет, что дает нашей стране шанс на участие в этом рынке. 

       Российская нанотехнологическая сеть сегодня насчитывает около 300 организаций. На российском рынке нанопродуктов функционирует около 250 научно-исследовательских и образовательных организаций и около 70-ти  производителей нанопродуктов. Основные участники российской нанотехнологической сети представлены на сайте  (http://www.rusnanonet.ru). Здесь представлено лишь около сотни продуктов. При этом на мировом рынке  представлено более 800 только потребительских продуктов, произведенных с помощью нанотехнологий и с использованием нанотехнологий. 

     Миссия наноиндустрии РФ. Миссия - социально значимый статус организации, её  роль в обществе. Миссия показывает – зачем наноиндустрия нужна стране и почему нужно прилагать усилия по ее созданию и развитию. Миссия наноиндустрии РФ-   «Наноиндустрия РФ -  это средство   перехода российской экономики в 6-ой технологический уклад, сохранения и  развития экономического потенциала РФ на базе прогрессивных эффективных технологий; поддержка  геополитической позиции России». 

     Цель наноиндустрии  – объем продаж российской продукции наноиндустрии к 2015 году  должен достигнуть  900 млрд. руб. Цель поставлена Программой развития наноиндустри РФ до 2015 г. с указанием цифр на годы – 2008 -2015 гг.

     Стратегия развития  наноиндустрии РФ (модель действий по достижению цели) с точки зрения маркетинга, как концепции, как базовая стратегия маркетинга: 

1. Развитие НИОКР, создание условий для растущего производства нанопродукции в отраслях: электроника, обрабатывающие, энергетика, здравоохранении 

2. Интеграция в мировые инновационные и производственные нанотехнологические цепи

3. Использование интернет как глобальной информационной среды для продвижения нанотехнологий и нанопродуктов на российском и международном рынках

     Продвижение - (promotion) –  информирование потребителей о товаре (компании, персоне) и убеждение их в преимуществах товара. Продвижение - это комплекс маркетинговых решений, обеспечивает реализацию маркетинговых задач. С учетом развития Интернет-технологий, резкого роста Интернет-аудиторий в РФ, сокращения промоциональных бюджетов (Интернет-продвижение дешевле), значимый акцент продвижения должен делаться на Интернет-продвижении.  Основную коммуникационную нагрузку в  Интернет-продвижении должны нести Интернет-Пиар, поскольку у паблик рилейшнз  есть преимущества: доверие, бесплатное размещение, широкий охват аудиторий, оказывающий влияние на движение товара на  рынке, уникальность и информационная самоценность., а минус - недостаток контроля над сообщениями. У рекламы преимущества:  высокий контроль сообщения, срочность, а минусы: недостаток доверия, платность/высокая цена размещения сообщения, навязчивость.

  6. Стратегия интернет-продвижения нанопродуктов РФ - продвижение нанопродуктов посредством Интернет-PR и Интернет-рекламы в целях расширения осведомленности и знаний о нанопродуктах широкой и профессиональных аудиторий. Основные элементы стратегии интернет-продвижения представлены на рис. 2.2.
       2.2. Основные элементы стратегии интернет-продвижения

     Стратегия  интернет-продвижения нанопродуктов является составной частью стратегии продвижения (рис. 2.2.1). Стратегия продвижения нанопродуктов может рассматриваться в составе двух взаимосвязанных и взаимодополняющих компонентов – офф-лайновая стратегия и он-лайновая стратегия продвижения.

       Основные элементы стратегии интернет-продвижения нанопродуктов (рис.2.2.1): 

 1. Интернет-пиар для профессиональных и широкой аудиторий

 2. Интернет-реклама для потребителей и связанных групп на основе ведущих систем контекстной рекламы и вирусной рассылки научно-популярных слайд-шоу

 3. Оптимизация промоциональной функциональности интернет-сайтов организаций – участников продвижения

4. Проведение интернет-опросов в целях расширения осведомленности аудиторий о нанотехнологиях и нанопродуктах.

     Элементы стратегии расположены в порядке убывания приоритетов. Интернет-пиар занимает приоритетную позицию, в силу высокой коммуникационной результативности и  практической бесплатности в части размещения материалов. 

     Использование контекстной рекламы обусловлено ее свойствами достижения мотивированной аудитории, т.е.  прецизионным характером (точным нацеливанием на целевые аудитории).  
























































































































































































































































































































































































































































                     Рис.2.2.1. Основные элементы стратегии Интернет-продвижения

     Решения по развитию функциональности интернет-сайтов актуальны для российских компаний, поскольку они часто недостаточно информативны и интерактивны. Некоторые организации- производители нанопродуктов, как например, ФГУП «НИИ «Волга» (г. Саратов), не имеют собственного интернет-сайта. 

      Аудитория интернет-продвижения неоднородна,  работа должна вестись с двумя разными группами  1)  непрофессионалы в области нанотехнологий (широкая общественность) и 2) профессионалы а) собственно в нанотехнологиях и б) профессионалы в смежных областях (областях потребления нанопродуктов: электроника и ИТ, обрабатывающая промышленность и материалы, здравоохранение, энергетика) (рис. 2.2.2.).  В силу экспортной ориентации российской наноиндустрии интернет-коммуникации должны быть ориентированы и на англоязычные аудитории потенциальных потребителей и их референтных групп.

Рис. 2.2.2.  Сегменты аудиторий интернет-продвижения нанотехнологий и нанопродуктов
       Разработка коммуникационных решений ведется по схеме, включающей последовательность этапов:  1)  Определение целевых аудиторий, 2) Постановка целей продвижения для каждой аудитории, 3) Формулировка идей сообщений, 4) Разработка сообщений, выбор каналов,  уточнение бюджета (рис. 2.2.3.)


  Рис. 2.2.3. Схема формирования промоциональных решений в Интернет

                 Рис. 2.2.4. Экономические и социально-политические результаты интернет-продвижения нанопродуктов РФ

Заключение
      Сегодня в мире происходит бурный рост рынка нанотехнологий. Мировой рынок нанопродуктов включает наноматериалы, наноинструменты, наноприборы. С этими рынками неразрывно связаны рынки промежуточных (нанокомпоненты) и конечных продуктов, включающих нанокомпоненты. Вместе с рынком конечных  продуктов, включающих нанокомпоненты, объем рынка нанопродуктов приблизится к 2014 г. по разным оценкам  к величине  от полутора до трех триллионов долларов.

       В научной работе представлена   характеристика рынка мировой и российской наноиндустрии. Описана макро - и микро среда деятельности российских производителей. Показаны представленные на рынке нанопродукты. Дана  классификация видов экономической деятельности в области нанотехнологий. Приведены участники российского рынка нанотехнологий, государственные органы, осуществляющие  регулирование наноиндустрии. Даны направления развития российского рынка нанопродуктов. Приведен  анализ маркетинговой деятельности в области нанотехнологий. Проведен SWOT-анализ наноиндустрии РФ.  Составлено аналитическое резюме. 

       Развитие наноиндустрии в РФ сдерживается в значительной мере неосведомленностью рынков, неготовностью их принять новые технологии.  Представлен стратегический подход к решению задачи продвижения нанопродуктов РФ. Даны основные элементы стратегии интернет-продвижения нанопродуктов: интернет-PR, интернет-реклама, рекомендации по дизайну сайтов компаний. Определены целевые аудитории  интернет-продвижения схема процесса работы с ними. Рекомендованы для использования  системы поисковой и контекстной интернет-рекламы нанопродуктов  - Google Adwords, YandexDirect, Begun. Представлено социально-политическое значение интернет-продвижения нанопродуктов для РФ.
     Реализация стратегии интернет-продвижения предполагает более детальную разработку ее элементов, а также практическое исполнение. На начальном этапе стратегия может реализовываться в рамках ФЦП с привлечением реальных и потенциальных участников наноиндустрии и целевых аудиторий, заинтересованных в развитии рынка нанопродуктов РФ.
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4. Стратегия развития  наноиндустрии РФ








ГК Роснано





Министерство обороны РФ





Президент РФ





Федеральное космическое агентство 





ГК Росатом





ФГУ  РНЦ  "Курчатовский институт"








Российская академия


 наук





Министерство промышленности и торговли РФ





ФА агентство по техническому регулированию и метрологии





Федеральная служба государственной статистики





Министерство экономического развития РФ





Правительство РФ





Министерство здравоохранения и социального развития  РФ





 Министерство информационных технологий и связи








Министерство энергетики РФ





Федеральная служба по интеллектуальной собственности, патентам и товарным знакам





ФА по науке и инновациям





ФА по образованию





Министерство


 образования и науки РФ





   Стратегия маркетинга для наноиндустрии:


1.  Развитие НИОКР, создание условий для растущего производства нанопродукции в отраслях: электроника, обрабатывающие, энергетика, здравоохранение 


2. Интеграция в мировые инновационные и производственные нанотехнологические цепи.


3. Использование интернет как глобальной информационной среды для продвижения нанотехнологий и нанопродуктов на российском и международном рынках.








6. Стратегия интернет-продвижения нанопродуктов РФ





5.  Стратегия маркетинга / продвижения  нанопродуктов 


     5.1.Развитие НИОКР и условий для производства нанопродуктов 


     5.2. Интеграция в мировые нанотехнологические цепи


     5.3. Использование Интернет для продвижения российских нанотехнологий и нанопродукции на мировом и российском рынках








3.Цель: к 2015 г.


- рост объема продаж российской продукции 


    наноиндустрии   – с 20 до 900 млрд. руб.


- обьем экспорта – 180 млрд. руб.


- доля РФ на мировом рынке нанопродукции – с 0,07  до 3%


 


- 





2.Миссия наноиндустрии РФ


- вход РФ в 6-й технологический уклад


- развитие экономического потенциала


- сохранение геополитической позиции РФ





1.Видение  (среда функциони-рования наноиндустрии) –


- глобализация


- наногонка


- шестой технологический уклад








        


     Стратегия интернет- 


          продвижения 


         нанопродуктов РФ





Стратегия офф-лайн продвижения нанопродуктов РФ





Стратегия продвижения нанопродуктов РФ





2. Интернет-реклама для потребителей и связанных групп 


2.1. Контекстная реклама на основе систем Google Adwards (глобальный ориентация), Yandex Direct (внутрироссийская и русскоговорящая аудитория),  Begun (узкая аудитория малых сайтов)


2.2. Социальная реклама – научно-популярные слайд-шоу 





4. Проведение интернет-опросов для повышения осведомленности и знаний нанотехнологий и нанопродуктов


4.1. студентов и преподавателей вузов РФ


4.2. школьников и др. аудиторий





3. Дизайн интернет-сайтов поставщиков нанопродуктов 


   3.1. Наличие и информативность сайтов


   3.2. Обеспечение англоязычных версий


   3.3. Интернет-каталоги нанопродуктов,


   3.4. Интерактивность 








1. Интернет-пиар для профессиональных и широкой аудиторий


1.1. Размещение материалов в Интернет (формы материалов-типы сайтов)


1.2. Спецсобытия в Интернет (лекции, web-конференции, интервью, олимпиады, 


       конкурсы ) 


1.3. Онлайн-продвижение оффлайновых спецсобытий (конференций, олимпиад, 


        лекционных курсов)








2.2. Профессионалы в смежных областях знаний и в сферах применения нанотехнологий (электроника и ИТ, обрабатывающая промышленность и материалы, здравоохранение, энергетика)





Аудитории интернет-продвижения нанотехнологий





2. 1.Профессионалы в области нанотехнологий;  исследования (в т.ч. 10,3 тыс. исследователей РФ), а также разработки, производство, обучение 








1.Непрофессионалы


    в области 


   нанотехнологий  





4.Разработка сообщений (кодирование), выбор каналов, 


уточнение бюджета














3.Формулирока идей сообщений








2.Постановка целей продвижения для каждой аудитории 








1.Определение


целевых аудиторий


















































 * Работа выполнена на базе материалов дипломного проекта автора на тему «Разработка стратегии интернет-продвижения нанопродуктов РФ» , в процессе работы по НИР «Маркетинговый анализ рынков нанопродуктов» в январе-июне 2009 г. в ГУУ по разделам Алешиной И.В. и Шкаровского С.И. и представлена на первый этап конкурса в электронном и бумажном форматах  29.06.2009.

















6. Переход в новый технологический уклад,


Сохранение геополитической позиции РФ в мире





5. Рост экспорта и доли  РФ на мировом рынке нанопродуктов





3.3.Улучшение имиджа РФ в международном деловом сообществе





4.2. Рост  объема продаж нано-продуктов РФ








4.1.Рост  объема производства нанопродуктов РФ





3.2.Ориентация рынка занятости в РФ,


Снижение безработицы,


Социальная стабильность,


Рост спроса на  нанопродукты в РФ








3.1.Расширение возможности  освоения нанотехнологий в сфере B2B в РФ





2.2. Рост осведомленности широкой аудитории в РФ 


и за рубежом





2.1. Рост осведомленности профессиональных аудиторий в РФ и за рубежом





1. Интернет-продвижение нанопродуктов РФ








Сроки выхода наноматериалов на рынок
 (прогноз США -2005 г.)



Косметика

Текстиль

Покрытия

Смазочный 

материал

Дисплеи

Сенсоры

Композиты





Солнечные 

элементы

Компактные 

энергосистемы



Биоматериалы

Имплантанты





1-4 года

9-14 лет

Микро-

процессоры

Квантовые

компьютеры

Молекулярные 

процессоры

Нано-био

NEMS

Регенерация

тканей, органов

Более

15 лет

5-8 лет

Химические

катализаторы

Краски

Лекарственные

препараты

Мед.диагностика

Наноматрицы

Упаковка для

продуктов

Энергия/топливо

Освещение
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